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»Digital Marketing”

Cel szkolenia:

Uczestnicy zostang poprowadzeni za r¢k¢ od momentu budowania strony internetowej,
wyznaczania celow, wstep do marketingu na analizie efektow konczac. Szkolenie ma rowniez
na celu wskazanie punktéw newralgicznych przy wspotpracy z Agencjami Interaktywnymi,
a takze firmami odpowiedzialnymi za budowe stron.

Program szkolenia:
I blok - Budowanie strony www.

- Stowniczek pojec.

- Jaki CMS warto wybrac.

- Jak podejs¢ do kreacji tresci na strong.

- Implementacja podstawowych narzedzi. GA + GSC.

- Przyktady prostych rozwigzan e-commerce.

- Ile to powinno kosztowa¢ ? Co zawrze¢ w umowie na wykonanie serwisu wWw.

11 blok - Moj biznes w Internecie czyli wyszukiwarka Google.

- Analiza stow kluczowych 1 wprowadzenie do narzedzi.

- Analiza konkurencji i analiza uzytkownikow na stronie www.

- Wyznaczanie celow jakie realizowac ma Serwis Www.

- Optymalizacja strony www + linkbuilding.

- Google Ads - podstawowe zasady dziatania + efekty od razu.

- Jak rozlicza¢ i na co uwazac przy wspotpracy z Agencja SEO/SEM.
- Analiza podjetych dziatan 1 ich optymalizacja.

- Google Maps.

- Google Moja Firma.

111 blok - Case study

- Analiza $ciezek uzytkownika. notiOne

- Skuteczny Real Time Marketing. notiOne.

- Znajdowanie wtasciwych miejsc do komunikacji. FIBARO.
- Optymalizacja koszyka zakupowego. 4F

Zakonczenie.



